ЛЕКЦІЇ

	№ п. п
	№ заняття
	Тема дисципліни, тема лекції
	Кіль-кість годин
	План лекції

	1
	1
	 Суть маркетингу та його сучасна концепція. Система і харак-теристика сучас-ного маркетингу
	2
	1.  Методологічні підходи розуміння марке-тингу.

2.   Походження та основні етапи еволюції кон-цепції маркетингу.

3. Принципи маркетингу.

4. Найважливіші завдання маркетингу.

	2
	3
	Маркетингові дослідження
	2
	1. Поняття маркетингового дослідження.

2. Етапи проведення маркетингових до-сліджень.

3. Маркетингові дослідження ринку.

4. Аналіз конкурентного середовища і конкурентів.

	3
	6
	 Маркетингова товарна політика
	2
	1. Сутність та структура маркетингової товарної політики. Маркетингова концепція товару.

2. Поняття життєвого циклу товарів.

3. Поняття про конкурентоспроможність товару.

	4
	8
	 Маркетингова цінова політика
	2
	1.  Класифікація цін.

2. Складові маркетингової цінової політики.

3. Методи ціноутворення та їх характеристика.

	5
	10
	 Маркетингова   політика комунікацій
	2
	 1.Сутність маркетингової політики комунікацій.

2.Процес маркетингових комунікацій та основні його елементи. 

3.Формування комплексу маркетингових комунікацій.

	6
	11
	Маркетингова політика розподілу
	2
	 1.Суть маркетингової політики розподілу. Поняття “канали розподілу”.

2. Прямі та опосередковані канали розподілу.

3. Основні характеристики каналів розподілу.

4. Типи суб’єктів каналів розподілу.

	7
	13
	Організація і контроль маркетингової діяльності підприємства
	2
	1.  Організація маркетингової діяльності підприємства.

2. Контроль маркетингової діяльності підприємства.

	 Разом 
	14 
	


	№ п. п
	№ заняття
	Тема дисципліни.
	Кіль-кість годин
	Зміст самостійної роботи
	Форма поточ-ного контролю

	1. Тема 1. Суть  марке-тингу та його сучасна концепція.
	4
	Основні поняття маркетингу: потреби, цінності, побажання, попит, товар, послуги, вартість, задоволення, обмін, ринок.
	усна

	2. Тема 2. Система і характер-ристика сучасного маркетингу
	4
	Система засобів маркетингу. Цілі системи маркетингу, максимальне споживання товарів і послуг, збільшення ступеня задоволення потреб споживача, підвищення якості життя суспільства.
	усна

	3. Тема 3. Маркетингові дослідження
	4
	1. Види маркетингових досліджень, їх переваги та недоліки.

2. Маркетингова інформація, класифікація та джерела інформації.
	усна

	Тема 4.  Маркетингова товарна політика
	4
	1. Види кривих життєвого циклу товарів.

2. Поняття товарного асортименту і номенклатури товарів підприємства та управління ними.
	усна

	Тема 5.  Маркетингова цінова політика
	2
	 Види цінової політики та їх характеристика.
	усна

	Тема  6.  Маркетингова політика   комунікацій
	4
	 Комплекс маркетингових комуні-кацій: реклама, пропаганда, стимулювання збуту, персональ-ний продаж, прямий маркетинг.
	усна

	Тема  7.  Маркетингова політика розподілу
	2
	 Формування каналів розподілу.
	усна

	Тема  8.  Організація і контроль маркетингової діяльності підприємства
	2
	 Призначення, переваги та недоліки моделей побудови відділів маркетингу.
	усна

	Разом
	26
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