ЛЕКЦІЇ

	№
	№
	Тема дисципліни
	Кількість
	План лекції

	п/п
	заняття
	Тема лекції
	    годин
	

	
	
	Розділ 1. 

Основи підприємництва.
	18
	

	
	
	Тема 1.1. Соціально-економічні основи підприємництва.
	4
	

	1
	1
	Підприємництво, як сучасна форма господарювання.


	2
	1.Суть, значення і види підприємництва. 
2.Підприємництво і суспільні, державні, колективні і при  ватні інтереси.

3.Суб’єкти підприємницької діяльності. 

	2
	2
	Організаційні форми підприємництва.
	2
	1.Організаційно – правові форми підприємництва.

2. Організаційно – економічні форми підприємництва. 

	
	
	Тема 1.2. 

Підприємництво і конкуренція.
	2
	

	3
	6
	Підприємництво і конкуренція
	2
	1.Суть, форми, вид і методи конкуренції. Типи конкурентів.

2.Необхідність конкуренції для розвитку підприємництва.

3.Антимонопольне законодавство.

	
	
	Тема 1.3. 

Створення власної справи.
	4
	

	4
	8
	Механізм створення власної справи
	2
	1.Пошук підприємницької ідеї.

2.Вибір та планування підприємницької діяльності як етап створення власної справи.

3.Оцінка кон юктури, пошук власного місця на ринку.


	5
	9
	Установчі документи та їх підготовка. Статутний фонд та його формування
	2
	1.Поняття «установчі документи». 

2.Статут підприємства, його складові.
3.Суть та основні структурні елементи засновницького договору

4.Статутний фонд та його формування.


ЛЕКЦІЇ

	№

п/п
	№

заняття
	Тема дисципліни

Тема лекції
	Кількість годин
	План лекції

	
	
	Тема 1.4. 

Планування та аналіз підприємницької діяльності.
	4
	

	6
	11
	Планування підприємницької діяльності.
	2
	1.Сутність і призначення бізнес-плану .

2.Зміст і загальна методологія розробки бізнес-плану.

3.Бізнес-планування в торговельних підприємствах.

	7
	13
	Аналіз підприємницької діяльності.
	2
	1.Сутність економічного аналізу, його завдання. Предмет та об’єкт економічного аналізу.

2.Методи (прийоми) аналізу.

3.Аналіз виконання плану виробництва і реалізації продукції, асортиментного плану і ритмічності випуску продукції.

	
	
	Тема 1.5.  Забезпечення функціонування підприємств бізнесу.
	4
	

	8
	15
	Інфраструктура бізнесу. ЇЇ основні форми.
	2
	1.Поняття інфраструктура бізнесу, її функції.

2.Фінансова система як форма інфраструктури бізнесу.

3.Податкова система як форма інфраструктури бізнесу.

4.Система страхування як форма інфраструктури бізнесу.

	9
	16
	Система забезпечення функціонування бізнесу.
	2
	1.Реклама – ефективний інструмент забезпечення функціонування бізнесу.

2.Рекламні агентства і засоби масової інформації.

3.Консалтингові і аудиторські фірми як форма інфраструктури бізнесу.


ЛЕКЦІЇ

	№

п/п
	№

заняття
	Тема дисципліни

Тема лекції
	Кількість годин
	План лекції

	
	
	Розділ 2.

Основи управлінської діяльності.
	10
	

	
	
	Тема 2.1. 

Суть і функції менеджменту.
	4
	

	10
	18
	Менеджмент як наука про управління.
	2
	1.Суть понять “управління” та”менеджмент”.

2.Значення та завдання менеджменту, його принципи.

3.Організація та менеджмент. Внутрішнє та зовнішнє середовище організації.

	11
	19
	Функції менеджменту.
	2
	1.Сутність, особливості та класифікація функцій менеджменту.

2. Планування як загальна функція менеджменту.

3 Мотивування як загальна функція менеджменту.

 4.Контролювання як загальна функція менеджменту.

	
	
	Тема 2.2.

 Зв’язуючи процеси менеджменту.
	4
	

	12
	21
	Комунікації та управлінські рішення у менеджменті.


	2
	1.Суть комунікацій, їх види.

2.Комунікаційний процес та його етапи.

3.Поняття та види управлінських рішень.

4.Процес розробки та прийняття управлінських рішень.

	13
	23
	Методи управління.
	2
	1.Суть і класифікація методів менеджменту.

2.Економічні методи менеджменту.

3.Технологічні методи менеджменту.

4.Адміністративні методи менеджменту.

	
	
	Тема 2.3.

Групова динаміка і керівництво.
	2
	


ЛЕКЦІЇ

	№

п/п
	№

заняття
	Тема дисципліни

Тема лекції
	Кількість годин
	План лекції

	14
	24
	Групова динаміка і керівництво.
	2
	1.Суть трудового колективу. Його структура, функції та етапи формування.

2. Поняття групи. Її види. Управління групами.

3. Поняття лідерства і керівництва.
 4. Стилі керівництва.

	
	
	Розділ 3.

Основи маркетингу.
	14
	

	
	
	Тема 3.1.

Поняття маркетингу.
	2
	

	15
	26
	Поняття маркетингу.
	2
	1.Суть, принципи і види маркетингу.

2.Концепції маркетингу.

3.Система та служба маркетингу. 

	
	
	Тема 3.2.

Ринок як об’єкт маркетингу. Маркетингове середовище.
	4
	

	16
	28
	Ринок як об’єкт маркетингу. 
	2
	1.Ринок як середовище для  маркетингової роботи. Його види та кон’юктура.

2.Методика дослідження кон юктури ринку.

	17
	29
	Маркетингове середовище.
	2
	1.Поняття середовища маркетингу та його складові.

2.Ознаки, властиві середовищу маркетингу.

	
	
	Тема 3.3.

Товарна і цінова політика підприємства.
	4
	

	18
	31
	Товарна політика підприємства.
	2
	1.Товар як засіб задоволення потреб споживача. Асортимент товару.
2.Новий товар та його впровадження.

3.Життєвий цикл товару.

4.Конкурентноспроможність  товару.


ЛЕКЦІЇ

	№

п/п
	№ 

заняття
	Тема дисципліни

Тема лекції
	Кількість годин
	План лекції

	
	
	
	
	

	19
	32
	Цінова політика підприємства.
	2
	1.Цілі цінової політики і фактори, що на неї впливають.

2.Види цін.

3.Процес ціноутворення.

4.Методи ціноутворення.

	
	
	Тема 3.4.

Стратегія просування товару.
	4
	

	20
	34
	Суть стратегії просування товару.


	2
	1. Суть просування товару та його засоби.

2. „Паблік рилейшнз" 

3. Стимулювання збуту.

4. Персональний продаж.



	21
	35
	Реклама, як засіб просування товару.


	2
	1. Цілі та принципи рекламної стратегії.

2. Модель сприйняття реклами споживачем. 




САМОСТІЙНА   РОБОТА   СТУДЕНТА 

	№
	Тема дисципліни
	Кількість
	Зміст самостійної роботи
	Форма

	п/п
	
	годин
	
	поточного контролю

	
	Розділ 1.

Основи підприємництва.
	12
	
	

	1
	Тема 1.1.

Соціально-економічні основи підприємництва.
	4
	Принципи підприємницької діяльності.

Об’єднання підприємців.

Особливості підприємництва в Україні.
	усна

	2
	Тема 1.2.

Підприємництво і конкуренція.
	2
	Методи вивчення конкурентів.
	усна

	3
	Тема 1.3.

Створення власної справи.
	2
	Державна реєстрація підприємства.
	усна

	4
	Тема 1.4.

Планування та аналіз підприємницької діяльності.
	2
	Методика аналізу фінансових показників підприємства.
	усна 

	5
	Тема 1.5.

Забезпечення функціонування підприємств бізнесу.
	2
	Лізингові компанії, факторингові фірми, фондовий ринок.
	усна 

	
	Розділ 2.

Основи управлінської діяльності.
	10
	
	

	6
	Тема 2.1.

Суть і функції менеджменту.
	2
	Функція менеджменту: організація.
	усна 

	7
	Тема 2.2.

Зв’язуючі процеси менеджменту.
	4
	Організація виконання управлінських рішень.

Соціально-психологічні методи управління.
	усна

	8
	Тема 2.3.

Групова динаміка і керівництво.
	4
	Суть управління трудовими ресурсами.

Організація праці керівника.
	усна

	
	Розділ 3.

Основи маркетингу.
	14
	
	


САМОСТІЙНА  РОБОТА  СТУДЕНТА

	№

п/п
	Тема дисципліни
	Кількість годин
	Зміст самостійної роботи
	Форма поточного контролю

	9
	Тема 3.1.

Поняття маркетингу.
	2
	Виникнення та основні етапи розвитку маркетингу.
	усна

	10
	Тема 3.2.

Ринок як об’єкт маркетингу.

Маркетингове середовище.
	4
	Поняття та класифікація маркетингової інформації.

Мікро – та макросередовище маркетингу.
	усна

	11
	Тема 3.3.

Товарна і цінова політика підприємства.
	4
	Планування  асортименту товарів у системі маркетингу.

Ринкова атрибутика товару.
	усна

	12
	Тема 3.4.

Стратегія просування товару.
	4
	Тактика реклами. Види реклами. Правила реклами.
	усна


Перелік навчально-методичної літератури.

1. Близнюк С.В. Маркетинг в Україні: проблеми становлення та розвитку. – К.: Політехніка, 2004.

2. Виноградський М.Д., Виноградська А.М. Менеджмент в організації. – К.: Кондор, 2002.

3. Войнаш Л.Г., Моргун О.Ф. Основи бізнесу. – К., 1999.

4. Гаркавенко С.С. Маркетинг. – К.: Лібра, 2002.

5. Господарський кодекс України. – К.: Атака, 2003.
6. Глущик С.В., Дияк О.В. Сучасні ділові папери. – К.: А.С.К., 2002.

7. Гріфін Р., Яцура В. Основи менеджменту. – Львів, 2001.

8. Жигалов В.Т., Шимановська Л.М. Основи менеджменту і управлінської діяльності. – К. : Вища школа, 1994.
9. Закони України (зі змінами і доповненнями):
«Про господарські товариства»;

«Про зайнятість населення»;

«Про систему оподаткування»;

«Про захист споживчого ринку України»;

«Про інвестиційну діяльність»;

«Митний кодекс України»;

«Про споживчу кооперацію»;

«Про обмеження монополізму та недопущення недобросовісної конкуренції у підприємницькій діяльності»;

«Про Антимонопольний комітет»;

«Про захист від недобросовісної конкуренції»;

«Про рекламу».

10. Кісельов А.П. Основи бізнесу. – К. : Вища школа, 1997.

11. Конкуренційне законодавство України. – К., 2002.

12. Конституція України. – К., 1996.

13. Кузьмін О.Є., Мельник О.Г. Основи менеджменту. – К.: Академвидав, 2003.

14. Менеджмент: теоретичні основи і практикум. – К.: Магнолія плюс, 2003.
15. Монополізм та конкуренція в Україні. – К. :КНТ, 2003.

16. Мороз Л.А.,  Чухрай Н.І. Маркетинг. - Львів: Інтелект – Захід, 2002.

17. Мочерний С.В., Устинко О.А., Чоботар С.І. Основи підприємництва і управлінської діяльності. – К. :Академія, 2001.

18. Обритько Б.А. Реклама і рекламна діяльність. – К., 2002.

19. Павленко А.Ф., Вовчак А.В. Маркетинг. – К., 2003.

20. Петрович Й.М., Економіка виробничого підприємництва. – К.: Знання, 2002.

21. Покропивний С.Ф. Підприємництво. – К., 1998.

22. Семенова Л.Н. Антимонопольне і конкурентне право. – К., 1999.

23. Скибінський С.В. Маркетинг. – Львів, 2000.

24. Старостіна О.А., Зозульок О.В. Маркетинг. – К.: Знання – Прес, 2003.

25. Старцева О.В. Підприємницьке право. – К. : Істина, 2005.

26. Тягунова Н.М., Юрко І.В. Основи підприємництва. – К., 2002.

27. Універсальний довідник з ділових паперів та ділової мови. – К.: Довіра, 2003.

28. Хміль Ф.І. Основи менеджменту. – К.: Академвидав, 2003.
29. Цигилик І.І., Кропельницька С.О. Економічний аналіз господарської діяльності. – К., 2004.
